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Tento manual byl vytvoren pro potrebu ochrany verejnych
prostoru od tzv. ,,reklamniho smogu*, pro ochranu
urbanistického a architektonického charakteru prostredi
a pro ochranu bezpecnosti provozu na komunikacich.

Nase mésta, a Ostrava neni vyjimkou,
se v poslednich letech zabyvaji
problematikou tzv. reklamniho smogu.

Termin vizudlni smog je podle odborné
definice ,,zamoreni verejného prostoru
agresivni, nevkusnou, charakteru svého
okoli neptizplsobenou a velikostné
nepfimérenou reklamou, umistovanou
casto i nelegdlné, bez jakéhokoliv povoleni,
zastirajici opravdovou tvar mésta, nicici
jeho jedine¢nost a genius loci“.

TakZe je potfeba zakazat reklamu?

Urcité ne, protoze pro prodej a nabizeni

sluzeb je reklama typickd a nevyhnutelna.

Je ale obrovsky rozdil v tom, jakym zplsobem
se reklama realizuje. Nejde tedy o to, Zze reklama
existuje, ale o to, jak bude vypadat a jak velky
dostane prostor. Reklamni plachta i obfi polep
vylohy neni nevyhnutelné jedind forma reklamy,

je to prosté ta nejjednodussi a nejrychlejsi cesta.

Obchod s kvalitné vypracovanou reklamni stra-
tegii vibec nemusi mit vyvésni stit a reklamni

plachty vibec nemusi potfebovat.
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Mésto Ostrava se proto rozhodlo regulovat
reklamu na svém Uzemi razantné&jsim zpUsobem,
nez tomu bylo doposud. Cilem veskerych jeho
krokd k regulaci reklamy neni zdkaz nebo od-
stranéni reklamy z Uzemi mésta, nebot reklamu
vnima jako neoddélitelnou soucast zivota mésta
a podnikdni na jeho Uzemi, ale o jeji kultivaci
zejména ve verejném prostoru. Cilem je omezit
a regulovat zejména lacinou, nevkusnou nebo

nevhodné umisténou reklamu.



Jak vypada Jak reklamou Jak si zjednodusit
vkusna venkovni nedegradovat proces schvalovani
reklama? architekturu reklamnich

a vefejny prostor? nosicu?

Tento materidl ma pomoci se orientovat v problematice reklam, jejich povolovani a také vhodnosti feseni,
zorientovat se a pomoci pfi pojmenovani a reseni reklamy vhodné a vkusné a také prezentovat reklamy
nevhodné, nevkusné, které svym provedenim a umisténim degraduji objekty a prostredi.

Manual vznikl z podnétu vedeni mésta Ostravy, diskuze se zastupci jednotlivych

meéstskych ¢asti a dalSich osob, kterych se reklama pfimo &i nepfimo dotyka.
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Cilem manualu je obecné o problematice
povolovani reklam informovat a zejména

doporucit spravné postupy a priklady.

Umisténi reklamy nesmi

»
O B E C N A prekryvat architektonické

prvky domu a poskozovat

Do Po RUéENI' jeho pivodni vzhled.

Pro umisténi reklamy

na budové se doporucuje
konzultace predbézného
navrhu s prislusnymi urady.

Tento manual nemize a ani nenahrazuje
jednotliva spravni rozhodnuti Gradu,
které reklamu (obecné) povoluji, ani
nepfedjima, jakym zplUsobem budou

tyto urady rozhodovat.



Pri respektovani a inspiraci témito postupy Ale hlavné prispéjete k tomu,
|ze predpokladat Uspésna jednani jak s urady aby nase mésto pusobilo

povolujicimi reklamy, tak i samospravou mésta. prehledné, vkusné a moderné.

Doporucuje se nepouzivat reflexni,
fluorescencni a ostie kontrastni barvy

- vhodné je pracovat s minimem barev (jedna az dvé),
které budou vhodné doplnovat barevnost fasady
a pritom umozni reklamé byt viditelnou a prehlednou.

Text sdéleni by mél obsahovat minimum
informaci - [épe tak vyniknou a upoutaji
pozornost. Souc¢asné by se sdéleni
nemélo opakovat na vice nosicich.

Oznaceni provozovny by mélo odpovidat
charakteru objektu - napriklad jiné pismo

bude vhodné pro historickou budovu
a jiné zase naopak pro modernu.

Osvétleni reklamy se v méstské pamat-
kové zéné nedoporucuje, v ostatnich
pripadech nenavrhovat bodoveé,
vicebarevné nebo blikajici osvétleni.

Vyuzijte sluzeb profesionala (designéra,
grafika nebo architekta) - ziskate
koncepcni reseni Sité na miru

s ohledem na pozadavky a prostredky.



OZNACENI
A REKLAMA
PROVOZOVEN

Obecné se jedna o veskerou reklamu, ktera se vyskytuje
v misté, kde probiha prodej nebo poskytovani sluzby.
Jedna se o firemni oznaceni na fasadé, polepy

vyloh, vystrcée a dalsi podobné nosice.
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B1 Oznaceni a reklama provozoven

Firemni napisy

10



Ukazka optimalniho feseni vice ndpisl v rdmci jednoho

objektu, na jednu provozovnu je jeden napis, vSechny

v jednotném stylu umistény v pasu nad vstupy.

Jednotna koncepce firemnich oznaceni (velikost napisu, stejny
vizualni styl, ¢itelny popis) - doporuceno vyuziti jednotlivych
pismen, jednotnad barevnost, kontrastni s fasadou.

Jedna provozovna - jeden firemni ndpis (nekombinovat
oznaceni na fasadeé, vystré, vyuziti reklamy typu ,A“ a dalsi).
Umisténi v rdmci jednoho architektonického prvku fasady,

pfipadné v uréeném pasu fasady ¢i vykladce.

Firemni oznaceni Ize podsvitit (ne bodovymi zdroji,
nevyuzivat priliSnou barevnost).

Oznaceni a reklama provozoven Firemni napisy

CHANTAL

I_I B R ES PRODEJCNI SiT DAMSKYCH ODEVU |H' ﬂ BANKA
OSTRAVA 1, 70100, I€: 123 456 789

A L A e g, S A
1

& Nezadouci feeni - nejednotné feseni nosicl reklamy.
@ Nosice prekryvaji architektonické prvky fasady.

@ Nedostate¢ny prostor kolem pisma v kombinaci
s premirou informaci (CHANTAL).

@ Deformace pisma u napisu BANKA.
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Oznaceni a reklama provozoven Firemni napisy
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V pripadé jedné provozovny v objektu

je jeji oznaceni pouze v parteru.

Dostatec¢ny prostor kolem napisu zajisti

jeho citelnost a prehlednost.
Kladte ddraz na pouziti kvalitnich pisem.

Uvadeéjte pouze zakladni informace.

Tato pravidla plati i pro oznaceni kioskl a prodejnich stankd.
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TEL.: +420 123456 789
E.:MAIL: KNIHKUPECTVI@UJANA.CZ
WWW.KNIHKUPECTVIUJANA.CZ

]

KNIHKUPECTVI

U JANA

Pouziti nec¢itelného a zejména deformovaného pisma.
Nedostatec¢ny volny prostor okolo nazvu.

Zbytecné uvadéni detailnich informaci (kolemjdouci zpravidla
zaregistruje jen minimalni mnoZzstvi sdéleni, které by se lépe

uplatnilo v mensim na dvefich provozovny apod.).

Napisy neduplikujte, jejich zndsobeni naopak
zneprehledni celou realizaci.



Oznaceni a reklama provozoven Firemni napisy B1

ried: T

DROGERIE
e . A PARFUMERIE

AN Y WELAMNY
"tﬂzslq H FLOWERS

0 Jednotlivd pismena maji kolem sebe adekvatni prazdny 0 Napis z jednotlivych pismen v proskleném Q Jednotliva pismena provozovny jsou umisténa

prostor a jsou umisténa v pasu pod Fimsou. pasu nad vstupem a horni ¢asti vykladce. V pasu primo v prostoru vykladce (popf. polep).

A

Stylizované oznaceni provozovny v kovovém Oznaceni provozovny z jednotlivych pismen Oznaceni provozovny z jednotlivych pismen,
poli vykladce ve vyrazném barevném rozliseni. na fasadeé, uzito kontrastni barevnosti. barevnost zvolena v zavislosti na podkladové plose.

MANUAL UMISTOVANI REKLAMY MESTA OSTRAVY 13



B1 Oznaceni a reklama provozoven Firemni napisy

Velké mnozstvi nevhodné umisténych Velké mnozstvi napisU, polepd, stfidani styld pisma, Oznaceni vice provozoven v jednom objektu - umisténi
a duplikovanych informaci s agresivni barevnosti. agresivni barevnost, necitelnost. nékolika typU oznaceni (ndpis, polep, vystrd).

Opakované uvedené oznaceni provozovny, Oznaceni provozovny ve 2. nadzemnim podlazi formou Oznaceni jedné provozovny nékolika typy zafizeni na
rdzné styly pisma. polepl v oknech a umisténou vystréi. fasadé: napis, vystrcée, polepy vykladcu.
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Oznaceni a reklama provozoven Firemni napisy B1

Priklady podsviceni reklamy

Priklad kvalitniho podsviceni Priklad kvalitniho podsviceni Priklad kvalitniho podsviceni
firemniho oznaceni. firemniho oznaceni. firemniho oznaceni.

Dobry priklad podsviceného firemniho Nasviceni bodovymi zdroji Nasviceni firemnimho ndpisu vysunutymi
napisu v elegantni barevnosti. neni vhodnym resSenim. reflektory degraduje vzhled fasady.
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Oznaceni a reklama provozoven Polepy vyloh

@ Proskleni vyloh slouzi prioritné k osvétleni provozovny
a propojeni interiéru provozovny s exteriérem
s potencidlnimi zakazniky.

@ Plocha vykladce maze byt pokryta max. do 1/3,

polep se doporucuje na vnitfni strané skla.

@ Polep nelze umistit na proskleni, které neni vykladcem
(napt. okna obytnych ¢i kancelarskych mistnosti v patre).

@ V pripadé pourziti prezentace na vnitfnim panelu
je odsazeni ve vyloze od skla alespon do poloviny osténi
(min. 15 cm od proskleni).

@ Neumistovat na vylohu amatérsky provedené cedulky
(Zavreno, Otevieno, Open, Prijdu hned, apod.). Jedna se
o neprofesionalni postup, vede k degradaci provozovny.

Vyjimku Ize udélit v pfipade provadéni rekonstrukce
provozovny, kdy je mozné pouzit celoplosny polep vyloh

(napf. s informaci o pfipravované provozovne).

MANUAL UMISTOVANI REKLAMY MESTA OSTRAVY
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B1 Oznaceni a reklama provozoven

Polepy vyloh

Pradilo / Oblec¢eni / Luxus / Nizké ceny / Plavky /| Damské pradio

|/ Panskeé taky / Ano, i détské / Ne, pro pejsky nic

Firemni slogan
na nékolik Fadko

Dame jej sem jesté
jednou, kdyby si
kolemjdouci nevaiml

Firemni slogan
na nékolik Fadkd

Pradio
Oblec¢eni
Luxus
Nizké ceny
Plavky
Damskeé pradio
Panskeé taky

Ano, i détske
Ne, pro pejsky nic
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LUXUSNI

PRADLO

SLEVA
SLEVA
SLEVA
SLEVA
ZLEVA
SLEVA

SLEVA
SLEVA
ZPRAVA
SLEVA
SLEVA

& Plocha polepu pres unosnou miru blokuje propojeni

interiéru prodejny a exteriéru.

@ Dochazi ke zméné charakteru stavby, k horsimu vzhledu
a k opakovani sdéleni.

@ Soucasné jsou nepripustné polepeny okna obytnych
mistnosti v patre.

)

Reklama zakryva architektonické prvky (Fimsu).

%]

Zbyte¢né uvadeéni konkrétnich typl zbozi,

které jsou zfejmé jiz z ndzvu prodejny.

@ Nasledkem téchto pochybeni plsobi

oznaceni prodejny nekvalitné a neprofesionalné.

Pfemira nevhodné umisténych informaci
s agresivni barevnosti a nasobnou reklamou.



Vyklady s polepy jen v horni ¢asti vykladce, dokonalé
propojeni provozovny s exteriérem.

ML [ENNEL |

KERLE
FETBER

Polepy umisténé v oknech nemaji byt ndhradou
za radné oznaceni provozovny v parteru.

Oznaceni a reklama provozoven Polepy vyloh B1

Vykladec slouzi predevsim k propojeni exteriéru Proskleni vylohy ponechano bez polepu, provozovna
s interiérem provozovny - proskleni bez polepu vede tak laka kolemjdouci k navstéve.
k maximalni komunikaci smérem ke kolemjdoucim.

Celoplosny polep vykladct neumoznuje kolemjdou- Celoplosny polep vykladcl restaurace neumoziuje
cim o¢ni kontakt s prodejnou, spole¢né s nalepenymi kontakt mezi provozovnou a verejnym prostorem.
cenovkami je celkovy dojem negativni.
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B1 Oznaceni a reklama provozoven
Vystrce

@ Jedna vystr¢ na jednu provozovnu.

@ Jednotny design vystréi (materidlové
a technicky shodné provedeni) pro vice
provozoven v ramci jednoho objektu.

¥ Vystré by méla byt subtilni, maximalni
doporuceny rozmér vystrce 0,8 x 0,8 m,
pfipadné plocha max. 0,65 m?, umisténi
nad chodnikem min. 2,2 m, odsazeni
od fasady do 0,1 m.

¥ Vystré nesmi zasahovat do Urovné fimsy.

¥ Prosvétleni vystrce je mozné formou
prosviceni napisu ¢i loga, nesmi byt
pouzito blikajici nasviceni.
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Oznaceni a reklama provozoven Vystrée B1

]

|
==
:

gL §

@ Pro vice provozoven v rdmci jednoho objektu @ Nepripustné pouziti rozdilnych typa vystréi
je nutny jednotny design a umisténi vystrdi. pro jednu provozovnu.

@ Subtilni provedeni, které neprekryva architektonické prvky, @ To vée ma za nasledek nerovhomérnou komunikaci jednotlivych
podtrhuje celkové dobry dojem z takto pojaté reklamy. provozoven smérem k zakaznikovi a také nevzhlednou fasadu.
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B1 Oznaceni a reklama provozoven Vystrcée

Dobre citelna varianta - svétly podklad PFipadny historizujici design vystrce by mél Varianta vystrée s podsvicenim
s tmavym napisem nebo logem. zohlednit obdobi vystavby domu. textu pfipadné loga.

Kombinace vystrce s jinym reklamnim prvkem Q Priklad umisténi stejnych typa vystréi pro 0 Priklad umisténi nékolika velikostné shodnych vystréi

fasady, s prihlédnutim na Cistotu navrhu (minimum vice provozoven v jednom objektu. pro oznaceni vice provozoven v jednom objektu.
textu, tvarovani, jednotnd barevnost), ktery nebude

na fasadé novéjsi stavby pUsobit rusivé.
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Oznaceni a reklama provozoven Vystrcée B1

Nevhodné vystrée, které tvarem, velikosti a zplsobem
uchyceni degraduji fasadu a zpUsobuji nepfehlednost

RGznorodé vystrée, tvarové
a materidlové nejednotné.

8 Pouziti riznych typt vystréi. Sjednocenim tvaru, barvy 8 RGzna vyska umisténi vystréi, vyrazna barevnost @ RGznorodé vystrée provozoven v jednom objektu

a kombinace s oznacenim na fasadé pUsobi umisténé na fasadé se stukovymi prvky zpusobuji
neprehledné. jeji degradaci.

a typu pisma by doslo k Upravé estetického vzhledu.
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B1 Oznaceni a reklama provozoven
V' t 1

@ Ve vitriné se prezentuje pouze to,
co se vztahuje k prodeji i sluzbé

v dané provozovné.
@ Jedna vitrina na jednu provozovnu.

@ Rozmér vitriny musi respektovat
architektonické c¢lenéni fasady.

@ Doporuéeny maximalni rozmér 70x50x10 cm.

@ Osvétleni vitriny je instalovano zevnitf,
nesmi byt tazeno na fasadé a blikat.
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Vitrina by méla mit rozmér

pro umisténi sdéleni,

ale soucasné by neméla

byt na fasddé dominantnim
prvkem - zadouci je pfiméreny
rozmeér a subtilni konstrukce.

3

Nevhodné jsou vitriny

ve vétsim poctu kusl

na provozovnu a s vétsimi
rozmeéry. Souc¢asné by nemély
vypadat jako plakatovaci plocha

(mnoho sdéleni v rdmci vitriny).

Oznaceni a reklama provozoven Vitriny B1

Forma Forma umisténi Popis nabidky
polepu nabidky pod sklem na tabuli

Vitrina by méla respektovat materidl rdmd oken a dvefi
a jeji podsviceni by mélo byt feSeno zevnitf s napojenim
silnoproudu bez viditelnych tras na fasadé.
Pripadna nabidkova tabule (Uplné vpravo) mize vyuzit
architektonické prvky fasady a neméla by byt kombinovana
s jinym nosi¢em (vitrinou). Zadouci je jednoduché

provedeni s ¢ernou barvou.
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B1 Oznaceni a reklama provozoven

Markyzy a zahrad

Jedna se vétsinou o umisténi posezeni mimo samotnou provozovnu

(ve vefejném prostoru) - restaurace, kavarna, vinarna, které umoznuje
navstévnikim pFimy kontakt s okolnim prostfedim. Umisténi musi zajistit
plynuly pohyb chodcti, pop¥. plynuly provoz automobild, v pfipadé umisténi
zahradky p¥imo u fasady objektu je nutné zajistit vodici linii pro nevidomé.
Pro zastinéni je moZné pouzit markyzy nebo slunec¢niky.

@ Barevnost potahové latky markyz nebo
sluneénikd by méla byt ve svétlém odstinu
jediné barvy a pfizptsobena barevnosti
fasady objektu. Je mozné zde umistit
logo provozovny ¢i znak mésta.

@ Reklamni loga mohou byt umisténa

pouze na volanech.

@ MobiliaF z nekvalitnich materiald, typové
zahradni plastovy nabytek, je nevhodny.
Vhodné je pouziti kvalitnich prvkd, napt. dre-
vo, kov, dle celkového designu predzahradky.

@ K umisténi zahradek je tfeba souhlas
vlastnika komunikace a rozhodnuti ke zvlast- . L
nimu uzivani komunikace. Zahradky by mély o |'|"'|'

nemély by vytvaret pohledové bariéry

F,
vhodné dopliovat vzhled vefejnych prostord, e f ! 4
Y/ 4N

(zejména v pamatkové chranénych tzemich).
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Oznaceni a reklama provozoven Markyzy a zahradky B1

Pozitivni ptiklad venkovni zahradky na zvysené terase, reklama je pouze Pozitivni feseni barevnosti zahradky, které vychazi z odstinu fasady. V kombinaci
na volanech slune¢nikd. s kvalitnim exteriérovym nabytkem a decentnimi logy pUsobi celek nenasilné.
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B1 Oznaceni a reklama provozoven Markyzy a zahradky

_‘_ -
S m— s

e lIT Pl

Esteticky pUsobici zahraddka u novodobé zastavby Svétlé slunecniky (se znakem mésta) vhodné doplnu- Pozitivni pfiklad pouziti markyzy
s pouzitim modernich materiald. ji venkovni posezeni vymezené truhliky se zeleni. k zakryti zahradky.

Pozitivni pfiklad vyuziti kvalitniho Q Pozitivni pfiklad pouziti ohrazeni 0 Pozitivni priklad vyuziti kvalitniho

materidlu mobilidre a oploceni. posezeni truhliky s kvétinami. oploceni i mobilidfe v kombinaci se zeleni.
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Oznaceni a reklama provozoven Markyzy a zahradky B1

Nevhodny priklad umisténi reklamy Coca-Cola Zahradka v historickém centru s barevné vyraznymi ,Levné“ provedeni venkovni zahradky s rlznym typem
v plose slunec¢nikd. slune¢niky degraduje vnimani verejného prostoru. slune¢nikd, nekvalitnim oplocenim s reklamou a plasto-
vym nabytkem snizuje kvalitu méstského prostoru.

-1

n A P
it Wl e i D e .
B S S Tl T L S L T '-f:n. SRt A s o N
Nevhodny priklad zastfeseni venkovniho posezeni Zahradka v historickém centru s pouzitim Venkovni zahrddka u parku s drevénym oplocenim
slunecniky s vyraznou barvou a velkoplosnou nevhodného typu slunecnika. s osazenymi reklamnimi tabulemi. Pro prostredi by
reklamou. bylo vhodnéjsi pouziti niz§iho ohrazeni s kvétinovou

vyzdobou a odstranit reklamni stojan.
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B1 Oznaceni a reklama provozoven

Acka

30

Tzv. ,,acka* jsou reklamy ve tvaru A se dvéma reklamnimi
plochami popt. jedna oboustranna tabule uchycena

na konstrukci ve tvaru ,,A*. Vétsina téchto reklamnich
zarizeni je umisténa v komunika¢nim prostoru, proto
obecné pouziti a¢ek je spise nezadouci. Casto vytvari
pohledové bariéry a zbytecnou prekazku pfFi uzivani
komunikaénich prostort.

K umisténi téchto nosi¢u reklamy
na komunikaci je tfeba ziskat povoleni

ke zvlastnimu uzivani komunikace.

Ac¢ko musi mit kvalitni konstrukci a material
a soucasneé respektovat obecna doporuceni
(kap. A). Rozmér pohledové plochy cca
1000x700 mm, 1200x850 mm, material
eloxovany hlinik, upevnéni musi byt
bezpecné zajisténo proti posuvu

a prevraceni. Pro ,,A“ s plochou mensi

nez 0,6 m? plati aktualni platné NafFizeni
mésta o regulaci reklamy.

Umisténi &cka mimo vodici linie a tak,

aby nebranilo v provozu na komunikaci.
Zajimavy a udrzovany vzhled acka.

Maximalné jedno acko pred
kazdou provozovnu.



Oznaceni a reklama provozoven Acka B1

Nevhodné umisténi acka, které vytvari Ac&ko umisténé v okraji verejné Reklamy jiného typu umisténé ve vstupnim prostoru,
bariéru na pési komunikaci. zelené plsobi nevzhledné. brani plynulému provozu a bezkoliznimu vstupu.

8 Acka, typové rozdilna, umisténa ve stiedu pési Acko z levného materidlu v komunika&nim prostoru 0 Kvalitni designové provedeni. Nutno individualné

komunikace zamezuji volnému pohybu chodcU. brani plynulému a bezkoliznimu pohybu. vyhodnotit vhodné umisténi do prostoru.
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B1 Oznaceni a reklama provozoven

Obrazovky
ve vykladcich

Jedna se o svitici panely umisténé
v hloubce vykladce a prezentujici
prodavané zbozi, pop¥. jsou vyuzity
pro reklamni ucely.

¥ V pripadé, ze je svitici panel
(obrazovka) uvnitf vykladce,
stavebni Urfad povoleni nevydava.

¥ Na uzemi s pamatkovou ochranou
je nutna konzultace s organy
pamatkové péce.

¥ Nezadouci je agresivni, blikajici
a oslnujici celoplosna reklama,
popf. blikajici napisy.
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Oznaceni a reklama provozoven Obrazovky ve vykladcich B1

Umisténi svételného panelu ve vykladci Umisténi svételného panelu ve vykladci (no¢ni
(denni pohled).

osvétleny pohled), panel podsvicen, neblika.
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B2

VENKOVNI
REKLAMA

Venkovni reklamou se rozumi forma reklamni komunikace,

ktera je umisténa mimo provozovnu - mimo misto, kde probiha
prodej nebo sluzba. Jedna se o prezentace firem, nabidku zbozi
¢i sluzeb umisténé na venkovnich nosi¢ich, smérové ukazatele

a dalsi druhy zafizeni jako jsou billboardy (bigboardy, megaboar-
dy), citylight vitriny, bannery na méstském mobiliafi, plakatovaci
sloupy, plochy, reklamy na Stitech a fasadach budov, reklamy

na mostech, plotech, zabradlich, svételné reklamni panely,
jednorazové reklamni stanky, reklamy na stfechach a dalsi

typy (napft. zakryti leSeni, prevésy pres ulici).
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B2 Venkovni reklama

MESTSKY MOBILIAR

Jedna se o bannery (popft. desky) na zabradlich,
lavickach, reklamni valce, zafizeni umisténé

na sloupech verejného osvétleni (slouzi

k vylepu plakatl, podobné jako plakatovaci
plocha, popt. k umisténi smérovych tabuli).
Dale také flexy a horizonty (nosic¢e s pevhym
podkladem) nebo outbannery (vlajky) a dnes
oblibené citylighty.

Umisténi reklamy na méstském mobiliafi
obecné je nezddouci zejména v Uzemi

s pamatkovou ochranou a ve vyznamnych
verejnych prostranstvich. Plakaty, polepy

a plachty na mobiliaFi, stozarech a sloupech
jsou zakdzany platnym NaFizenim mésta

o regulaci reklamy na tzemi méstskych
pamatkovych zén a uréenych ulic.

V pripadé konani akci (spolecenské, kulturni,
sportovni a dalSi méstské akce) je mozné
propagacni materidly umistit na reklamni

valce, citylighty Ci hypercuby.
Materidly budou obsahovat pouze zakladni

upoutavky na datum konani a nazvy akci.
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Méstsky informacéni Smérové
systém oznaceni

Jedna se o reklamni zaFizeni nebo navigace

k provozovham umisténa na sloupech
technické infrastruktury popf. na sloupech
vefejného osvétleni. Reklamni prvky jsou
obdélnikové, jednostranné nebo oboustranné,
uchycené ke sloupu.

@ Na ostatnim Uzemi mésta (mimo plochy,
kde je umisténi zakdzané Narizenim) je

mozno je umistit jen v pripadé, Ze nosice

jsou oficialné schvaleny jako reklamni nosice.

© Zafizeni budou mit jednotny

design a reseni.

LN

Dalsi reklamni

Venkovni reklama Méstsky mobiliar B2

REKLAMY NA SLOUPECH

1)

Negativni priklady pouziti umisténi smérovych oznaceni a reklam

zarizeni na sloupech vefejného osvétleni (rizné velikost a tvar, levné materidly,
obtoceni kolem sloupu, velky pocet, zplsob uchyceni)

@ Metodické nafizeni se netyka umistovani
méstského informacniho zafizeni, které
je instalovano ve vyznamnych méstskych
prostorech a komunikacich a slouzi orienta-
ci obyvatel a navstévnika (ma jiz jednotny

vizudlni styl na celém Uuzemi mésta).

Za rozhodujici |ze povazovat nejenom

vlastni vzhled a materidlové zpracovani,

ale zejména jejich pocet (hustota), vilastni
umisténi ve verejném prostoru. Za nevhodné
feSeni se obecné povazuje priliSna hustota
téchto zarizeni a jejich umisténi na vyznamnych

vefejnych prostorech typu ndmésti, parkd,
hibitovd, vedle vytvarnych dél, soch apod.

Pozn.: pro tuto reklamu, ¢i navigaci se dopo-
rucuje vypracovat jednotny podklad, jednotné
FeSeni pro zajemce o reklamu na sloupech

a to v soucinnosti s provozovatelem téchto
sloupl (Ostravskymi komunikacemi).
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B2 Venkovni reklama Méstsky mobiliar

PLAKATOVACI PLOCHY A ZARIZENI

Plakatovaci plocha z levného materialu, Neprimérené velkd, neudrzovana plocha svym Neudrzované plochy plakatovacich sloupt vytvari
neprofesiondlni provedeni, absence udrzby, vzhledem degraduje verejny prostor. ve verejném prostoru negativné vnimané prvky.
kombinace s dalSim reklamnim zarizenim.

Jedna se o plochy uréené k vylepu plakatt @ Tradi¢ni typologie, jednoducha forma,
do velikosti Al. Jedna se o velkoformatové rozméry uzpusobené danému prostoru,
plochy pro umisténi plakati nebo valcové podklad, bez osvétleni (osvétleni
prvky. Pro umisténi tohoto zafizeni je nutné: zajisténo pouze verejnym osvétlenim).

© Doporucluje se, aby se v kazdém misté
vyskytoval pouze jeden nosic.

©® Plakatovaci plochy slouzi pouze pro
propagaci kulturnich a spole¢enskych akci.
Mély by byt zpracované z kvalitnich

uslechtilych materidld. Nezbytna je jejich

¢astd a dikladna udrzba. Ukdzka plakatovaciho sloupu neprimeérené
velikosti a s neudrzovanou plochou.
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Venkovni reklama Méstsky mobiliar B2

CITYLIGHT

Pozitivni priklad - prezentace kulturni akce
v historickém jadru mésta.

Jedna se obvykle o prosvétleny oboustranny
nosic, vétsSinou o rozmérech 118,5 %185 cm,
ukotveny do komunikace (kovova konstrukce,
pevny sokl, atp.). Vyskytuje se jak samostatné
tak i v rdmci konstrukce zastavkovych pFistres-
kt. Jejich umisténi ve vefejném prostoru je
vhodné, avsak i zde je nutno citlivé Fesit jejich
pocet a umisténi. Doporucuje se stfidmost

v jejich poctu a umisténi mimo hlavni pohledo-
vé osy, &i prihledy na vytvarna dila, vyznamné
stavby a architektonické prvky v dané lokalité.

Q Citylight s reklamou pred obchodnim centrem.

@ Ve vyznamnych méstskych prostorach
|ze v citylight vitrindch propagovat pouze
kulturni, spolec¢enské a sportovni akce.

@ Nepfipustné jsou celoplo3dné polepené
zastavkoveé pristresky.

@ Mimo vyznamné méstské vefejné
prostory lze vyuzit citylight vitrinu
i pro komeréni reklamu.
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B2 Venkovni reklama Méstsky mobiliar

REKLAMNI LAVICKY

Nevkusné polepy na neudrzovanych lavi¢kach
nejsou odpovidajicim mobilidfem kvalitniho
verejného prostredi.

Jedna se o bannery, polepy na lavickach, které
slouZi k vylept plakati, podobné jako
plakatovaci plocha. Lavicky s polepy jsou

z levhého materialu, neestetické a svym
umisténim degraduji veFejna prostranstuvi.

Umisténi reklamy na tomto typu méstského

mobilidfe je obecné nezadouci. Jeji umistovani
je oSetreno aktualné platnym Narizenim mésta
o regulaci reklamy na uzemi méstskych
pamatkovych zdny, a uréenych ulic

a verejnych prostranstvi.
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Venkovni reklama Méstsky mobiliar B2

VELKOPLOSNA REKLAMA

0 Ukdzka bilboardu mimo centrum mésta

Jde o velky format plosné reklamy.
Nejcastéjsi typ je billboard, obvykle

o rozmérech 5,1 m x 2,4 m, mdze byt

i vétsi (napf. bigboard).

Jedna se o jakoukoli reklamni plochu
podobné velikosti, ktera neslouzi jako

plakatovaci plocha.

Je pripustné jejich nasviceni. Ostatni
velkoformatoveé plakatovaci plochy je
mozné popsat jako plochy, které jsou
neseny konstrukci a uchyceny do zakladd,
pro vylepovani velkoformatovych reklam.

Velkoplo$na reklama v pamatkové
chranéném uzemi.

Billboardy a dalsi typy velkoplosné reklamy
podléhaji povoleni stavebniho Uradu. Jejich
umisténi je fedeno Uzemnim pldnem Ostravy,
na zakladé kterého budou v jednotlivych funké-
nich plochach posuzovany z hlediska kritérii
kategorie ,podminéné pripustné vyuziti“.
Podminkou pro jejich umisténi je, Ze nesmi
snizovat bezpecnost silni¢niho provozu,
naruSovat vzhled prostredi, narusovat ucel,
pro ktery je pozemek Uzemnim planem urcen,
obtéZovat hlukem nebo svétlem predevsim
okolni zastavbu uréenou pro bydleni,

zdravotnictvi, ubytovani apod.

Ukdzka velkého mnozstvi velkoplosnych reklamnich
zarizeni v kombinaci s dopravnim znacenim.

Billboardy jsou na uzemi s pamatkovou
ochranou a v zastavéném uzemi mésta
obecné nezadouci a v takovych pfipadech Ize
predpokladat negativni stanoviska jak organt
pamatkové péce, Uradu uzemniho planovani,
tak také samospravnych organd mésta.
Umisténi billboardl Ize povolit mimo zastavé-
nou ¢ast mésta, i v takovém pripadé je potre-
ba pro bezproblémové povoleni kvalita vlast-
niho zpracovani konstrukce a jejich mnozstvi.
Nelze predpokladat, ze budou povolovana
reklamni zafizeni neestetickd a umistovana
na betonovych podstavcich mobilniho typu.
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B2 Venkovni reklama Méstsky mobiliar

REKLAMA NA STIiTECH A FASADACH BUDOV

n (.
I —
@ GROEERANN

MATRECE-POSTILE BOATY

Napnutd plachta s reklamou a ndzvem provozovny Napnuté plachty s reklamami na fasadé, pUsobi
v pasu fasady degraduje jeji vzhled. levné a neesteticky, prekryvaji stuky fasady, v uzemi
s pamatkovou ochranou je toto rfeseni nepfipustné.

Jedna se o jakékoli reklamni sdéleni ve formé @ Ve vyjimecnych individualnich pripadech
banneru (plachty), zavésené plachty na kon- je mozné obnovit dolozitelnou historickou
strukci nebo pfimo na fasadé domu. tradici reklamy, pfipadné i vytvorit zcela

novou, kterd disledné respektuje tvaroslovi

@ Tento typ reklamy je obecné v historickém objektu. Tyto pripady vyzaduji povoleni
prostredi a ve vyznamnych verejnych prosto- od oddéleni pamatkové péce, UHAaSR,
rach a ulicich nezadouci s vyjimkou citlivych MMO a stavebniho uradu.

vyvésnich §titd v parteru domu (idealné

do vySe max. 1. nadzemniho podlazi).

Napnuta plachta na stitu objektu
s nasvétlenim samostatnymi reflektory.
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Venkovni reklama Méstsky mobiliar B2

REKLAMA NA STRECHACH

Nazev firmy na stfese objektu z jednotlivych Zvolena agresivni barevnost nepatri Nazev provozovny je umistén
pismen pri dodrzeni velikosti. do pamatkové chranéného uzemi. nevhodné na hrebeni stfechy.

Jedna se o reklamu a ndpisy umisténé ©® Stavby pro reklamu a reklamni zafizeni
nad stfesni rovinou a nad korunni fimsou umisténé na budovach musi odpovidat
stavby. V MPZ je toto pojeti reklamy nevhodné. jejich architektonickému charakteru a nesmi
Pouze u budov, kde je historicky dolozitelné narusovat zdkladni ¢lenéni praceli budov
a koncipované jiz pfFi architektonickém navrhu, a jeho vyznamné detaily a nesmi narusit

L . je toto reklamni onaceni pFipustné. Mimo Uzemi stabilitu téchto budov.

L — RN SR B oy méstské pamatkové zény plati ustanoveni @ Na stfechach budov nesmi presahovat

: Unu@m S 5“{ S provadéci vyhlasky stavebniho zdkona. hreben stfechy a jejich celkova vyska

nesmi presahovat 2 m.

Nazev provozovny z jednotlivych pismen
umistén na strese.
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B2 Venkovni reklama Méstsky mobiliar

HYPERCUBE

Samostatné stojici tfistranny nebo ¢tyfstranny
hranol (apod.) rtiznych velikosti. Instalace
hypercube se na Gizemi Méstské pamatkové
zoény obecné nedoporucuje s vyjimkou informa-
ci o konani kulturnich a spole¢enskych akci.

Jedna se o reklamni zafizeni, jehoz umisténi
obecné nebude ze strany samospravy mésta
Ostravy na Uzemi mésta podporovano. Pri povo-
lovani bude posuzovana velikost, pocet, vhodnost
umisténi, pricemz lze predpokladat souhlas

s umisténim mensich zarizeni, ktera budou caso-
vé omezena - napft. pro ucel konani sportovnich,
spolecenskych a kulturnich akci. Ve vSech pfipa-
dech nesmi tento reklamni nosi¢ mit nezadouci
pohledové vazby k dominantam v misté instalace
a soucasné nesmi byt bariérou pfi provozu na ve-
fejném prostranstvi. Umisténim hypercube nesmi
dojit ke snizeni kulturnich nebo pfirodnich hodnot
v okoli instalace (napt. umisténi v prilisné blizkosti
sochy pripadné pamatniku nebo nevhodné umis-
téni v rdmci verejné zelené ¢i vyznamné historic-
ké budovy). Povolenim téchto zafizeni se zabyva
stavebni zakon, ktery ve svém § 3 uvadi v odst. 2:
,Zarizenim se pro ucely tohoto zakona rozumi

informacni a reklamni panel, tabule, deska ¢&i jina

konstrukce a technické zafizeni, pokud nejde

o stavbu podle § 2 odst. 3. V pochybnostech,
zda se jedna o stavbu nebo zafizeni, je urcujici
stanovisko stavebniho Uradu. Zafizeni o celkové
plose vétsi nez 8 m? se povazuje za stavbu

pro 8 m? reklamu.”“ Nasledné stavebni zdkon
stanovi, jakym zpUsobem se povoluji tyto tFi
druhy ,,reklam®:

e Informacni a reklamni zafizeni o celkové
plose 0,6 m? umistovand mimo ochranna
pasma pozemnich komunikaci (v rdmci intravi-
|dnu ochranna pasma nevznikaji) - nevyzaduiji
uzemni rozhodnuti, Uzemni souhlas ani ohlaseni
stavebnimu Uradu (& 79 odst. 2 pism. a) staveb-

niho zdkona).

Reklamni a informacni zafizeni do 8 m?

(dle & 3 odst. 2 stavebniho zadkona se v pfipadé
plochy vétsi nez 8 m? jedna o stavbu pro
reklamu) - vyzaduje uzemni souhlas

(& 96 odst. 2 pism. a) stavebniho zakona).

Stavby pro reklamu dle § 3 odst. 2 stavebniho
zdkona (tedy reklamy vétsi nez 8 m? celkové
plochy) - vyzZaduji Uzemni souhlas a ohlaseni
stavebnimu Uradu (& 96 odst. 2 pism. b) a § 104

odst. 1 pism. e) stavebniho zdkona).
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K umisténi téchto nosi¢d reklamy na komu-
nikaci je treba ziskat povoleni ke zvlastnimu
uzivani komunikace v pripadé, ze ma byt
umistén na zpevnénou plochu (chodnik,
stezka, ndmésti apod.).

V pripadé, ze ma byt umistén do ploch zele-
né, pak je nutno povoleni stavebniho Uradu.
V takovém pripadé je nutné zajistit, aby
hypercube nebyl umistén , pouze do zelené
plochy*, ale byl zajistén pristup ke kazdé

z reklamnich ploch po zpevnéné plose.

Zarizeni docasné pro kulturni akci, ale v neprimére-
né velikosti v pamatkové chrdnéném uzemi.



Venkovni reklama Dalsi typy nosicut B2

DALSI
TYPY
NOSICU

ZAKRYTIi LESENi, PREVESY
PRES ULICI, PRAPORY, REKLAMY
NA MOSTECH, PLOTECH,
ZABRADLICH, SVETELNE
REKLAMNI PANELY,
JEDNORAZOVE STANKY

Obecné jsou tyto typy reklamniho
zafizeni na Uzemi mésta nezadouci.
Mnoha podléhaji aktualné platnému
Nafizeni mésta o regulaci reklamy
na uzemi méstskych pamatkovych
zoén a urcenych ulic.

Proto je nutné predem zjistit,

kde bude reklama umisténa.
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B2 Venkovni reklama Dalsi typy nosi¢l

ZAKRYTI LESENI

PREVESY PRES ULICI, PRAPORY A PLACHTY

Ukdazka zakryti leSeni plachtou s potiskem
fasddy opravovaného objektu (vyuziti
zejména v pamatkoveé chranéném udzemi).

Jedna se o zakryti konstrukce leseni pfFi
opraveé objektu jako reklamni plochy.

V pamatkové zdoné je mozné, aby byla plachta
zakryvajici leSeni potisténa fotografickou
dokumentaci objektu. Loga zhotoviteld nebo
projektanta nesmi zaujimat vice nez 20 % celkové
plochy ochranné plachty. Optimalni je jednoba-
revna plachta bez veskerych reklamnich sdéleni.
V pamatkové zdéné je vhodné reklamni plachty pfri

rekonstrukci objektu témto pravidlim prizpdsobit.

Umisténi ,vlajicich prapord*
na fasade.

Prevés pres ulici Ize definovat jako plochou
konstrukci nebo plachtu uchycenou na dvou
proti sobé stojicich domech nebo sloupech
verejného osveétleni popt. konstrukcich most0.
Pod pojmem prapory se skryvaji plachtové
vystrée zasahujici do verejného prostoru (vlajici,
mnohdy branici bezpeénému prichodu chodc)
uchycené do fasad objektl nebo do samostatné
stojici konstrukce Obecné je tato reklama
nezadouci, degraduje méstské prostredi.
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Platéné prevésy
natazené pres ulici.

Umisténi reklamnich
nosic¢l na oploceni.

Umisténi reklamnich
nosi¢d na konstrukci
mostu.



Venkovni reklama Dalsi typy nosicu B2

SVETELNE REKLAMNI PANELY STANKY

Umisténi neiumérné velkého svételného panelu Umisténi svételného panelu v historickém prostredi. Vhodny typ jednorazovych stanku
spolu s ostatnimi reklamnimi tabulemi pasobi Panel s viditelnym privodem elektrického vedeni do historického prostredi.
chaoticky a znehodnocuje architektonické zasahuje svym umisténim do tektoniky podloubi.

reseni fasady.

Jedna se o LED nebo jiné svételné panely @ V pripadé umisténi svételného panelu Jedna se o prodejni nebo propagacéni
s reklamnim sdélenim (umisténé na fasadach v pamatkové chrdnéném Gzemi svdj stanky, které maji do¢asny charakter.
nebo samostatnych konstrukcich). Tento typ zameér vzdy konzultujte s odborem Jde o objekty bez vytdpéni a zazemi.
reklamy je pro uzemi s pamatkovou ochranou pamatkové péce.
nezadouci. Je mozné jej v téchto plochach ® Pred stavbou se obratte na stavebni urad ©® Je nutné povoleni ke zvlastnimu uzivani
povolit pouze v mimoradnych pfipadech pro se specifikaci technickych parametrd komunikace pro komeréni i nekomeréni Gcely.
oznameni o sportovnich a kulturnich akcich. a rozméru leseni nebo konstrukce. ©® Je nutné se obratit na prislusny stavebni
® Bude-li konstrukce umisténa na pozemni Urad a prislusny silniéni spravni Urad.
komunikaci, obratte se téz na prislusny @ Vzhled stankd by mél korespondovat
silniéni spravni urad. s charakterem prostredi, kam je umistovan

a konstrukce by méla byt z kvalitnich materiald.
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C

POVOLOVANI
REKLAMY




Cc Povolovani reklamy

Co je to reklama?

Reklamou se rozumi oznameni, predvedeni

Ci jina prezentace Sirené zejména komunika¢nimi
médii, majici za cil podporu podnikatelské
¢innosti, zejména podporu spotreby nebo
prodeje zbozi, vystavby, prondjmu nebo prode-
je nemovitosti, prodeje nebo vyuziti prav nebo
zdvazkl, podporu poskytovani sluzeb, propagaci
ochranné znamky. Reklama je placena nebo ne-
placena propagace vyrobku, sluzby, spolecnosti,
obchodni znacky nebo myslenky, majici obvykle
za cil zvySeni prodeje. Podle pouzitého média

se rozlisuje televizni, novinova, internetova,

rozhlasova, plakatova nebo jina.

Komunika¢nimi médii, kterymi je reklama Sifena,
se rozumi prostredky umoznujici prenaseni
reklamy, zejména periodicky tisk a neperiodické
publikace, rozhlasové a televizni vysilani, audio-
vizualni produkce, pocitacové sité, nosice audio-

vizudlnich dél, plakaty a letaky.

Sponzorovanim se rozumi prispévek
poskytnuty s cilem podporovat vyrobu nebo
prodej zbozi, poskytovani sluzeb nebo jiné
vykony sponzora. Sponzorem se rozumi
pravnicka nebo fyzicka osoba, ktera takovy

prispévek k tomuto ucelu poskytne.

Zadavatelem reklamy je pravnicka nebo
fyzicka osoba, kterd objednala u jiné
pravnické nebo fyzické osoby reklamu.

Zpracovatelem reklamy je pravnicka nebo
fyzickd osoba, ktera pro sebe nebo pro
jinou pravnickou nebo fyzickou osobu

zpracovala reklamu.

Sifitelem reklamy je pravnicka nebo fyzicka
osoba, kterd reklamu verejné Sifi.
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Zpracovatel odpovida za obsah reklamy

v plném rozsahu, byla-li zpracovana pro jeho
vlastni potrebu. Pokud byla reklama zpracovana
pro potreby jiné pravnické nebo fyzické osoby,
odpovidaji za jeji soulad se zakonem zpracovatel
a zadavatel spole¢né a nerozdilné, neni-li dale

stanoveno jinak.

SiFitel odpovida za zplsob &ifeni reklamy podle
tohoto zadkona. Sifitel je povinen ozndmit osobé,
kterd prokdze opravnény zajem, kdo je zadava-

telem a zpracovatelem reklamy.

Zadavatel se zprosti odpovédnosti za obsah
Sirené reklamy, ktery je v rozporu se zakonem,
prokaze-li, ze zpracovatel nedodrzel pfi jejim
zpracovani jeho pokyny, a v disledku toho je
obsah této reklamy v rozporu se zdkonem.
Zpracovatel se nemUze zprostit odpovédnosti

za obsah Sifené reklamy poukazem na jeji zadani
zadavatelem, ledaze by se jednalo o Udaje,
jejichz pravdivost neni schopen posoudit ani

s vynalozenim veskerého usili.



Ktery typ reklamy
fesi tento manual?

Resi reklamu, se kterou se potkdvame kazdy den
pfi pohybu ve mésté, ve vefejném prostranstvi
jako jsou namésti, parky, ulice, vypadové komuni-

kace, fasddy domd, zabradli, mosty apod.

Jak Ize reklamy a reklamni
zafizeni obecné rozdélit?

1) Reklamni stavby a reklamni zaFizeni
2) Ostatni

Jaky je v nich rozdil?

Ad 1) Reklamni stavby a reklamni zaFizeni
Jedna se o pojmy stanovené stavebnim zako-
nem, kterymi se pro ucely tohoto zdkona rozumi
informacni a reklamni panel, tabule, deska ¢i jina
konstrukce a technické zafizeni, pokud nejde o
stavbu podle § 2 odst. 3. V pochybnostech, zda
se jednd o stavbu nebo zafizeni, je urcujici stano-

visko stavebniho uUradu. Zafizeni o celkové plose

vétsi nez 8 m? se povazuje za stavbu pro reklamu.

K jejich umisténi je treba povoleni nejen staveb-
niho Uradu, ale také napriklad orgdnu pamatkové
péce, vliastnika pozemku nebo nemovitosti nebo
vyzaduji rozhodnuti jiného uradu jako napfiklad
rozhodnuti silni¢niho spravniho Uradu o zvIastnim
uzivani, zabor verejného prostranstvi apod.
Jejich povoleni je reSeno zejména stavebnim
zdkonem, ale takeé treba i jinymi pravnimi
dokumenty, jako je napriklad uzemni plan

mésta nebo zdkon o pamatkové péci.

Jedna se zejména o tento typ reklamy:

Billboardy, reklamni pylony, ndpisy na fasadach
staveb, ndpisy na stfrechach domu, reklamni
tabule na fasadach domd, reklamni vitriny,
valce, citylight, rlzné reklamni konstrukce
typu napt. ,CUBE", vystrce a dalsi reklamni
zarizeni nad 0,6 m? apod.

Povolovani reklamy Cc

Ad 2) Ostatni

K jejich umisténi neni tfreba povoleni stavebniho
Uradu. Nejedna se o stavbu ani zarizeni dle
stavebniho zdkona. Umisténi tohoto typu
reklam reSi na Uzemi mésta platné Narizeni

mésta o regulaci reklamy.

Jedna se zejména:

O rdzné ,textilni a PVC” plachty povésené

na zdbradlich, balkénech, plotech, mostech.
Bannery na fasadach staveb, plakaty na stavbach
jako jsou fasady staveb nebo zastavkach MHD,
reklamni kose, reklamni lavi¢ky, vystrce a dalsi
reklamni zarizeni do velikosti 0,6 m?, reklamni
polepy sloupt (napt. VO) nebo reklamni

polepy vyloh, reklamni zarizeni venkovnich
zahradek apod.
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Cc Povolovani reklamy

Jak postupovat?

Na samém pocatku
feSeni reklamy, jeji
podoby a umisténi je
nutno posoudit, do které
Zz uvedenych dvou
skupin reklama patti.

V obou pripadech Nejedna se Jedna se o reklamni stavby
je postup odlisny. o reklamni stavby a reklamni zafizeni
V pfipadé, Ze se nebude jednat o Reklamni stav- V pripadg, Ze se jednd o Reklamni stavby
by a reklamni zafizeni uvedené v bodé Ad 1) je a reklamni zafizeni uvedené v bodé Ad 1), je
potreba se sezndmit s platnym Narizenim mésta postup jejich povoleni stanoven legislativou.
o regulaci reklamy a posoudit, zda se jedna Dle & 3 odst. 2 stavebniho zdkona se zaFizenim
o typ reklamy a zejména jeji umisténi v plochach, rozumi informacni a reklamni panel, tabule,
kde narizeni reklamu nedovoluje, ¢i naopak. deska Ci jind konstrukce a technické zarizeni,

pokud nejde o stavbu. Zatizeni o celkové
plose vétsi nez 8 m? se povazuje za stavbu
pro reklamu.
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Dle § 2 odst. 3 stavebniho zdkona se stavbou
rozumi veskerd stavebni dila, kterd vznikaji
stavebni nebo montazni technologii, bez zretele
na jejich stavebné technické provedeni, pouzité
stavebni vyrobky, materidly a konstrukce, na ucel
vyuziti a dobu trvani. Stavba, ktera slouzi reklam-
nim uceldm, je stavba pro reklamu. V takovém
pfipadé je potreba zamér projednat s mistné
prislusnym stavebnim Uradem a to zejména

typ povoleni dle konkrétniho reklamniho zafize-
ni a také dle mista jeho umisténi. Stavebni urad
sdéli, kterd stanoviska a od kterych dotéenych
organuU bude k povoleni zapotfebi. Také je potre-
ba zajistit si k danému umisténi souhlas, pripadné
smlouvu vlastnika nemovitosti, na které ma byt
umisténa. V pripadé, Zze se bude jednat o umisténi
na pozemek, Ize predpokladat, Zze si stavebnik
bude muset zajistit i stanoviska spravcl siti

o tom, zda se na pozemku sité nachazeji,

Ci nikoliv a za jakych podminek |ze zafizeni

na pozemku umistit.

Vyhlaska €. 501/2006 Sb., o obecnych pozadav-
cich na vyuzivani Uzemi, v platném znéni, dale
specifikuje pozadavky na vzhled a umistovani
reklamnich staveb a reklamnich zafizeni.

Jedna se zejména:

e 0 zdkaz umistovani reklamnich staveb
a zarizeni tak, aby narusovaly architektonicky
a urbanisticky nebo pietni charakter prostredi,
ohrozovaly bezpecnost provozu na pozem-
nich komunikacich a drahach, obtézovaly
okoli, zejména obytné prostredi, hlukem
nebo svétlem nad limitni hodnoty,

e pfi umistovani vétsiho poctu reklamnich
staveb a zafizeni v Uzemi musi byt zajistén
jejich vzajemny soulad z hlediska technického
feSeni a soulad z hlediska urbanistického
a architektonického charakteru prostredi,

e umisténim a provozem nesméji vznikat
prekazky pro osoby s omezenou schopnosti

pohybu nebo orientace,

Povolovani reklamy Cc

¢ reklamni stavby a zafizeni umisténé na bu-

dovach musi odpovidat jejich architektonic-
kému charakteru, nesméji narusovat zakladni
&lenéni priceli budoy, jejich detaily, &i naru-
Sovat stabilitu, reklamy na stfechach nesmi
presahovat hreben a jejich vysSka nesmi byt
vétsi nez 2 m, na oplocenich nesmi presaho-
vat vetsi vysku jak 20% vysky oploceni.

Platny Uzemni plan Ostravy rovnéz upravuje
umistovani reklamnich staveb a zafizeni.

V plochéach se zplUsobem vyuziti ,parky*, ,lesy*,
Lkrajinna zelen®, ,,hrbitovy“ jsou reklamni stavby
a zarizeni nepripustna, v ostatnich plochach se
hodnoti v kategorii podminéné pripustné, v plo-
chach USES jsou zak&zané, v plochach se zp(-
sobem vyuziti ,vefejna prostranstvi“ se posuzuji
velkoplosné reklamni stavby a zarizeni o velikosti

vice nez 3 m? v kategorii nepripustné.
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Povolovani reklamy

Pravni predpisy

Jaké pravni predpisy jsou
urcujici pro posouzeni
umisténi a provedeni
reklamniho a informacniho
zarizeni nebo stavby

pro reklamu?

54

zakon ¢&.183/2006 Sb., o Uzemnim
planovani a stavebnim radu (stavebni
zakon), v platném znéni (stavebni zakon)
vyhlaska ¢. 501/2006 Sb., o obecnych poza-
davcich na vyuzivani Uzemi, v platném znéni
vyhldska ¢. 503/2006 Sb., o podrobnéjsi
Upravé uzemniho rozhodovani, izemniho

opatfeni a stavebniho radu, v platném znéni

MANUAL UMISTOVANI REKLAMY MESTA OSTRAVY

»  zdkon ¢.13/1997 Sb., o pozemnich
komunikacich, v platném znéni

e zakon ¢. 361/2000 Sb., o provozu
na pozemnich komunikacich, v platném

znéni

Tyto predpisy se tykaji zejména reklamnich
zarizeni a staveb pro reklamu Ad 1).
Netykaji se reklamy ,ostatni” dle bodu Ad 2).



Postup zadatele
o povoleni reklamy

Jaky je postup zadatele

o povoleni reklamniho

a informacniho zafizeni
nebo stavby pro reklamu?

@ Pro umisténi reklamnich a informacnich
zarizeni a staveb pro reklamu je nutné podani
predepsaného formulare ,Zadost o Uzemni
souhlas®, v¢etné predepsanych priloh. Pouze
informacni a reklamni zarizeni o celkové plose
do 0,6 m?, umistovanad mimo ochranna pasma
pozemnich komunikaci nevyzaduji Uz. rozhod-
nuti, stav. povoleni ani Uz. souhlas ¢i ohlaseni
(§ 79 odst. 2 pism. a stav. zdkona). Zadost se
podava u prislusného stavebniho Uradu, se
kterym je také mozno konkrétni postup sta-
vebniho Uradu predem konzultovat.

@ Pro provedeni reklamniho a informac&niho
zarizeni se dle § 103 odst. 1 pism. ) bod 15
stavebniho zdkona nevyzaduje podani

ohlaseni ani zadosti o stavebni povoleni.

Q Pro provedeni stavby pro reklamu dle § 104
odst. 1 pism. e) stavebniho zadkona je nutné
podani predepsaného formulare ,Ohlaseni
stavby“ vcetné projektové dokumentace.

K ohlaseni stavebnik prilozi predepsané dokla-
dy dle § 105 stavebniho zdkona.

Rozhodnuti o umisténi stavby/zafizeni ani
uzemni souhlas nevyzaduji informacni a reklam-
ni zafizeni o celkové plose mensi nez 0,6 m?
umistovand mimo ochranna pasma pozemnich
komunikaci. Uzemni souhlas postaéi u staveb pro
reklamu. Stavebni povoleni ani ohlaseni nevy-
Zaduji informacni a reklamni zatizeni o celkové

plose mensi nez 0,6 M2

Povolovani reklamy Cc

Ohlaseni vyzaduji (nestanovi-li stavebni Urad
jinak) informacni a reklamni zafizeni na stavbé
nebo na pozemku o celkové plose 0,6 m2.
Ohlaseni vyzaduji vzdy stavby pro reklamu.
Dalsi podrobnosti stanovi vyhlasky o obecnych
pozadavcich na vystavbu a o bezbariérovém
uzivani staveb. Tyto vyhlasky mimo jiné stanovi,
Ze zarizeni pro informace, reklamu a propagaci
nesmeéji svym provedenim a umisténim porusovat
krajinny raz, ohrozovat bezpecénost ve verfejnych
prostranstvich, bezpecnost a poradek, branit
rozhledu na pozemnich komunikacich,

nad pripustnou miru obtézovat okoli, zejména
obytné prostredi, hlukem nebo svétlem

a zpusobovat na pozemnich komunikacich,

verejnych plochdch a prostranstvich prekazky.
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Cc Povolovani reklamy

Dalsi podklady

Jaké jsou treba dalsi podklady
pro posouzeni zameéru?

@ V obci mimo pozemni komunikaci nebo mimo
silni¢ni ochranné pasmo - stanovisko Policie
CR z hlediska znéni & 78 odst. 6 zdkona
&. 361/2000 Sb., pro posouzeni zadméru dle
§ 24d vyhlasky ¢. 501/2006 Sb. (bezpecnost
silniéniho provozu).

Q Na pozemni komunikaci nebo v silni¢nim
ochranném pasmu komunikace - povoleni
prislusného silni¢niho spravniho Uradu podle
§ 25 nebo & 30 zdkona ¢. 13/1997 Sb.,,
na zakladé stanoviska Policie CR z hlediska

znéni § 78 odst. 6 zdkona ¢&. 361/2000 Sb.

Postup stavebniho uradu

Jaky je postup stavebniho
uradu pFi posouzeni zameéru:

- umisténi reklamniho a informaéniho

zafizeni nebo stavby pro reklamu?

Stavebni Ufad po posouzeni zadméru na zakladé
zadosti o Uzemni souhlas a pfilozenych dokladd
mUze dle § 96 stavebniho zdkona vydat Uzemni
souhlas, pokud je zamér v zastavéném uzemi
nebo zastavitelné plose, poméry v Uzemi se pod-
statné neméni a zadmér nevyzaduje nové naroky
na verejnou dopravni a technickou infrastrukturu.
Nesplnuje-li zamér podminky pro vydani zemni-
ho souhlasu, stavebni Urad rozhodne podle & 96
odst. 5 stavebniho zakona usnesenim o provedeni
Uzemniho Fizeni.
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- provedeni reklamniho a informac¢niho

zafizeni nebo stavby pro reklamu?

Stavebni Urad po posouzeni zaméru na zakla-

dé ohlaseni stavby a pozadovanych priloh vyda
pisemny souhlas s provedenim ohlasené stavby
podle & 106 stavebniho zakona, pokud je v soula-
du s obecnymi pozadavky na vystavbu, se zavaz-
nymi stanovisky nebo rozhodnutimi dotéenych
organu a s Uzemnim souhlasem. Pokud ohlaseni
neni Uplné nebo zamér nespliuje podminky

pro vydani souhlasu s provedenim ohlaseného
zdméru, stavebni Urad rozhodne podle

§ 107 odst. 1 stavebniho zakona usnesenim

o provedeni stavebniho tizeni.



Kompetence a zavazna stanoviska
Odboru pamatkové péce

Na zakladé ust. § 14 zdkona ¢. 20/1987 Sb.,

o statni pamatkoveé péci, ve znéni pozdéjsich
predpist (dale jen ,,pamatkovy zakon*) plati,

ze k umisténi firemniho oznaceni na kulturni
pamatku (& 14 odst. 1 pamatkového zakona)
nebo na budovu, ktera sice neni kulturni pamat-
kou, ale nachazi se na uzemi pamatkové zdny

(§ 14 odst. 2 pamatkového zakona), je treba
vyzadat si predem tzv. zavazné stanovisko.
Z3avazné stanovisko je vydavano ve spravnim
fizeni. U kulturni pamatky mize podat zadost

o vydani zavazného stanoviska pouze jeji
vlastnik (spoluvlastnici). U budovy, ktera kultur-
ni pamatkou neni, nemusi zadat pouze vlastnik
(spoluvlastnici) - zadost mize podat také sprav-
ce nebo uzivatel. Kazdy, kdo podava zadost, je
povinen prokazat, jaky vztah k nemovitosti ma

a na zakladé jakého pravniho titulu (vypis z kata-
stru nemovitosti, smlouva apod.). Zadatel nemusi
jednat pfimo sam, mize se nechat ve spravnim
Fizeni zastupovat na zdkladé plné moci.
Predmétem posuzovani, zda umisténi firemniho

oznaceni je i neni z pohledu pamatkové péce

pfipustné, je nejen samotny text zadosti, ale také
2 paré dostate¢né urcité, srozumitelné a radné
okoétované grafické dokumentace k firemnimu
oznaceni. V zadosti nebo jejich prilohach je treba
popsat zejm. materidl, barevnost, obsah, presné
umisténi v rdmci celého parteru budovy a zpUsob
kotveni. Z podané Zzadosti musi byt zcela jasné
zrejmé, jak presné ma oznaceni provozovny
vypadat a kde a jak presné ma byt osazeno

(véetné detaild).

V souladu s ust. § 14 odst. 6 pamatkového zdkona
se k umisténi firemniho oznaceni také vyjadruje
pisemné odbornd organizace statni pamatko-

vé péce, kterou je Narodni pamatkovy ustav

(dale jen NPU). Zadost se viak podava na Utvar
hlavniho architekta a stavebniho fadu (dale jen
UHAaSR), oddé&leni pamatkové pé&e, magistratu
mésta, ktery dorucenou zadost a jeji prilohy pred-
lozi k posouzeni Uzemnimu odbornému pracovisti
NPU v Ostravé, které vypracuje své pisemné
vyjadieni. Pisemné vyjadreni NPU je zdsadnim

podkladem pro vydani zadvazného stanoviska.

Povolovani reklamy Cc

Vydané zavazné stanovisko je tfeba ¢ist

jako jeden celek. Jsou-li v ném stanoveny
podminky, je potfeba je pfri realizaci umisténi
firemniho oznaceni dodrzet; v opacném pripadé
se zadatel vystavuje nebezpedi ulozeni pokuty

v sankénim Fizeni.

POZOR! Vydanim zdvazného stanoviska cely
proces nekonci! K umisténi firemniho oznaceni
je zpravidla potreba pozadat stavebni urad

o vydani Uzemniho souhlasu nebo Uzemniho
rozhodnuti. Zdvazné stanovisko UHAaSR,
oddéleni pamatkové péce zpravidla slouzi dle

§ 11 odst. 3 pamatkového zdkona jako zavazny
podklad v fizeni vedeném u stavebniho Uradu.
Na zdkladé § 29 pamatkového zdkona Ize vydat
zdvazné stanovisko také pro fizeni o dodatec-
ném povoleni firemniho oznaceni. V pripadé, ze
firemni oznaceni bude realizovano bez zavazného
stanoviska vSak hrozi nebezpedi, Zze nebude

Vv realizované podobé ¢i umisténi schvaleno

a bude muset byt odstranéno!

MANUAL UMISTOVANI REKLAMY MESTA OSTRAVY 57



Cc Povolovani reklamy

ZADOST O VYDANI ZAVAZNEHO STANOVISKA
Zadost o vydani zavazného stanoviska mize
podat pouze vlastnik (spoluvlastnici) kulturni
pamatky, za kterého je opravnén jednat uréeny
zastupce na zakladé pisemné plné moci, pripadné
spole¢enstvi vlastnikd jednotek (to jednad pfimo
na zakladé obcanského zakoniku, neni treba

plné moci). Podpisy na plné moci nemusi

byt uredné ovéreny.

Zadost o vydani zdvazného stanoviska k objek-
tu, ktery neni kulturni pamatkou, mdze podat
vilastnik (spoluvlastnici), jeji spravce nebo uziva-
tel. Za uvedené osoby je opravnén jednat uréeny
zastupce na zakladé pisemné plné moci, pfipadné
spole¢enstvi viastnikd jednotek (opét pfimo

na zakladé zakona, bez plné moci). Podpisy

na plné moci nemusi byt Uredné ovéreny. Identifi-
kac¢ni Udaje o Zadateli musi byt v souladu s ust.

§ 37 odst. 2 zdkona ¢. 500/2004 Sb., spravni

rad, ve znéni pozdéjsich predpisl, popf. i s ust.

§ 19 a nasl. spravniho radu (u fyzické osoby

jméno a prijmeni, datum narozeni, bydliste,

adresa pro dorucovani; u pravnické osoby ob-
chodni firma/nazev, ICO a sidlo). Vzorova zadost
zverejnénd na internetovych strankach Odboru
pamatkové péce tyto nezbytné Udaje obsahuje.

PRILOHY ZADOST!I:

e Origindl plné moci pro zastupce nebo
spole¢ného zmocnénce (v pripadé, ze
nezada opravnéna osoba samostatné).

e 2x Fadna okotovana projektova dokumen-
tace navrhovaného oznaceni provozovny.
Je nezbytné, aby z dokumentace byla
jednoznacné a jasné zrejma celkova podoba
nové navrhovaného prvku (véetné technic-
kych detaild) a pfesné misto a zpUlsob
osazeni. Souc¢asti dokumentace musi byt
technicka zprava s podrobnym popisem
zameéru. V dokumentaci se zamérte
na vsechny rozméry navrhovaného prvku
(celkové, i vSech souvisejicich ¢asti - napfr.
konzol atp.), kterymi jsou materidly, barev-

nost, presny zpusob kotveni, navrhované

misto osazeni v rdmci parteru celého objektu.
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Konkrétné je vhodné dolozit tyto vykresy:
celkovy pohled (stavajici a navrhovany stav),
zakres do fotografie ¢i vizualizaci navrhovaného
reSeni, pohled a fez samotnym prvkem, detaily.
Pozadavky na rozsah a podrobnost zpracovani
dokumentace se mohou lisit v zavislosti

na konkrétnim navrhu.
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